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Regionalie mediji Latvija: Covid-19
izraisitas krizes izaicinajumi

Kopsavilkums

Tika veikts daudzpakapju pétijums, lai noskaidrotu regionalo mediju lomu korona-
virusa Covid-19izraisitajakrizé, problémas, ar kadam saskaras plassazinas lidzekli,
kads ir patérétaju viedoklis par regionalo mediju darbu: 1) aptaujas anketa auditorijai
(1428 respondenti); 2) aptaujas anketa nacionalo un regionalo mediju vaditajiem
(26 respondenti); 3) regionala laikraksta Alitksnes un Malienas Zinas satura analize
(valstiizsludinatas arkartéjas situacijas laika, 12.03.2020.-10.06.2020.); 4) dzilas, daléji
strukturétas intervijas ar regionalo mediju patérétajiem (auditoriju); 5) dzilas, daléji
strukturétas intervijas ar regionalo laikrakstu redaktorém.

Covid-19 krize mainija regionalo mediju darbu. Dazadojas mediju informacijas
iegiSanas veidi, mainijas savstarpéja komunikacija un ar1 raditais saturs, palielinajas
mijiedarbiba ar auditoriju. Abonentu un reklamdeveéju skaits ievérojami samazinajas
(Iidz 50 %), I1dz ar to ari kopéjie ienémumi, radot nopietnus draudus mediju eksistencei.
Finansu situacija piespieda vairakus mediju vaditajus reorganizét lidzSinéjo darbu -
samazinat darbinieku skaitu un ari algu apmeéru, lemt par laikrakstu periodiskuma
samazinasanu un cenu paaugstinasanu. Vairaki regionalo mediju vaditaji prognozg, ja
situacija neuzlabosies, plaSsazinaslidzekli tiks slegti.

Sabiedriba noveérté un uzticas regionalo mediju darbam, labprat pateéreg, tacu arvien
bieZak nevar atlauties tos iegadaties. Aptaujas rezultati apstiprina, ka ar katru sasniegto
dzives desmitgadi cilveku interese par vietéjiem notikumiem (jaunumi pasvaldiba un
regiona, kultiira un sports) palielinas, I1dz ar to ari regiondlo mediju patérina intensitate.
Geografiskais tuvums veicina savstarpéjo uzticéSanos starp regionalo mediju darbi-
niekiem (radito saturu) un vietéjas kopienas iedzivotajiem (auditoriju). Mijiedarbiba
(meklet padomu un palidzibu pie Zurnalistiem, piedalities satura veidoSanj, fiksét valsti
noteikto ierobezojumu parkapumus) bija 1pasi aktiva Covid-19 krizes laika, kad
arkartejas situacijas laika valsts un viet€jo varas iestazu durvis bija slégtas (darbs notika
attalinati).

© Liepajas Universitate, 2021
https://doi.org/10.37384 /SM.2021.13.044

! petijums tapis projekta ,Latvijas mediju ekologija: Ceturtas industrialas revolicijas izraisito
parmainu analize” (Nr.1zp-2018/2-0260).



HUMANITARO UN MAKSLAS ZINATNU ZURNALS ~ SCRIPTUS MANET RAKSTI 45

Strauja Covid-19 izplatiba mainija regionalo mediju ierasto dienaskartibu, infor-
macijas vakSanas metodes un savstarpéjo komunikaciju (attalinatas intervijas,
videokonferences un tikSanas, virtuala komunikacija elektroniskas sazinas platformas),
ka ari radito saturu. Satura analizes rezultati apstiprina Covid-19 prioritati (daudz-
skaitligums, intensitate, novietojums) regionala laikraksta Aliiksnes un Malienas Zinas
satura. Ar Covid-19 veltitajiem materialiem Zurnalisti informéja sabiedribu par jauna-
kajiem notikumiem, skaidroja valdibas pienemtos lémumus, motivéja rikoties atbildigi,
apeléja pie sirdsapzinas, aicinaja but savstarpéji izpalidzigiem, ari nosodija, mierinaja un
glaba krizes perioda. Arkartéjas situacijas laika Zurnalisti pildija ne tikai informétaja, bet
ar1 pedagoga, psihologa un sociala darbinieka funkcijas (izglitojot, skaidrojot, nomieri-
not, motivéjot un palidzot), tomeér vienlaikus samazinot vienu no savam galvenajam
funkcijam - sargsuna funkciju.

Regionala prese ir vienigais varas lidzsvara mehanisms regionos, kas isteno varas
kontroli pasvaldibas, ka ari vienigie, kas regulari fiksé lokalas vides unikalitati, veicina
viet€jas identitates veidoSanos, rada piederibas sajiitu, nodrosSina objektivas informa-
cijas ieguvi no uzticamiem avotiem. Nesanemot nepiecieSamo atbalstu no valsts
iestadem (finansialu palidzibu, nodoklu atvieglojumus, likumdoSanas sakartoSana), jau
drizuma regionalo mediju pastavésana tiks apdraudéta, lidz ar to tiks apdraudéta ari
daudzpusiga mediju vide, viedoklu daudzveidiba, objektivas informacijas pieejamiba
regionos, ka arilatvies$u literaras valodas un kultiiras saglabasana.

Raksturvardi: regionalie mediji, Covid-19, krize, kopiena, mediju funkcijas, apdraudéjumi.

REGIONAL MEDIAIN LATVIA:
CHALLENGES OF THE CRISIS CAUSED BY COVID-19

Summary

A multi-stage study was conducted to find out what is the role of regional media in
the crisis caused by the coronavirus Covid-19, what problems do the media face, what is
the opinion of consumers about the work of regional media: 1) audience surveys (1428
respondents); 2) survey of national and regional media (26 respondents); 3) analysis of
the content of the regional newspaper Alitksnes un Malienas Zinas (during the state
emergency, March 12, 2020 -June 10, 2020); 4) in-depth, semi-structured interviews
with regional media consumers (audience); 5) in-depth, semi-structured interviews
with regional media editors.

The Covid-19 crisis changed the work of regional media. The ways of obtaining media
information diversified, mutual communication and the created content changed, and
interaction with the audience increased. The number of subscribers and advertisers
decreased significantly (up to 50 %), and therefore the total revenue, creating a serious
threat to the existence of the media. The financial situation forced several media
executives to reorganise the media - to reduce the number of employees and their
salaries, decide on reducing the periodicity of newspapers, and raise prices. Several
regional media leaders predict that the media will be shut down if the situation does not
improve.

The public appreciates and trusts the work of the regional media, they are happy to
consume them as well, but more and more often, they cannot afford to pay for them. The
results of the survey confirm that with each decade of life achieved, people's interest in
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local events (news in the municipality and region, culture and sports) and, consequently,
the intensity of regional media consumption increase. Local proximity increases mutual
trust between regional media workers (their content) and local community residents
(audience). Interactions (seeking advice and assistance, participating in content crea-
tion, recording violations of restrictions) were particularly active during the Covid-19
crisis when the doors of state and local authorities were closed (the work took place from
home) throughout the emergency.

The rapid spread of Covid-19 changed the traditional agenda of regional media -
methods of information gathering and mutual communication (remote interviews, video
conferences, and meetings, virtual meetings on electronic communication platforms), as
well as the content created. The results of the content analysis confirm the priority status
of the Covid-19 topic (multiplicity, intensity, location) in the content of the regional
newspaper Aliksnes un Malienas Zinas. With the materials dedicated to Covid-19,
journalists informed the audience about the latest events, explained the decisions made
by the government, motivated them to act responsibly, appealed to conscience, called for
mutual help, condemned, comforted, and also saved. During the emergency, journalists
performed not only the functions of an informant but also an educator; psychologist, and
social worker (educating, explaining, reassuring, motivating, and helping), while
reducing one of their main functions - the watchdog function.

The regional press is the only mechanism of balance of power in the regions that
exercises power control in local governments, as well as the only ones that regularly
record the uniqueness of the local environment, promote the construction of local
identity, create a sense of belonging, ensure objective information from reliable sources.
Without receiving the necessary support from the state authorities (financial assistance,
taxrelief, arrangement of legislation), the existence of regional media will be endangered
in the coming year, thereby a versatile media environment, diversity of opinions,
availability of objective information, as well as preservation of literary Latvian language
and culture will also be in danger.

Keywords: regional media, Covid-19 crisis, community, functions, threats.

Ievads

Lai gan veésturiski cilveki ir piedzivojusi dazadus parbaudijumus (dabas
katastrofas, epidémijas, karus, ekonomiskas krizes), tomeér lidzsinéja pie-
redze un zinasanas vél aizvien nelauj bt pietiekami sagatavotiem jauniem,
problematiskiem izaicinajumiem. To apliecina ari pandémijas apmeérus
strauji sasniegusSais koronaviruss Covid-19, kas kops$ 2020. gada janvara (kad
tika konstatéts Kinas Hubei provinces galvaspilséta Uhana) ir prasijis jau teju
divu miljonu cilveku dzivibas (Valsts kanceleja 2021). Lai mazinatu virusa
izplatibu, visa pasaulé noteikti stingri ierobeZojumi (pulcésanas, savstarpéja
distancé$anas, masku lietoSana u. c.), kas atstaj lielu iespaidu gan uz cilveku
emocionalo stavokli, gan ar1 uz finansialo situaciju kopuma. Kops 2020. gada
12. marta, kad Latvijas Republikas Ministru kabinets pirmo reizi izsludinaja
visa valsts teritorija arkartéjo situaciju, ierastais dzives ritéjums Latvija
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pilniba mainijas (Ministru kabinets 2020). Finansiali cietusas loti daudzas
uznemeéjdarbibas nozares, pieméram, turisma, kulturas, sabiedriskas edina-
Sanas un skaistumkopsSanas pakalpojumu sniedzéji, gramatu izdevniecibas
(Gaidamavica 2021), arl masu mediji un jo ipasi regionalie mediji, kas par
savas nozares izdzivoSanu cinas jau vairakus gadus. Ta ka Latviju skaris ari
pandémijas otrais izplatibas vilnis (turklat arkartéjas situacijas laika no-
teiktie ierobeZojumi ir stingraki neka pavasari), Sobrid nav iespéjams pilniba
prognozeét koronavirusa raditas krizes sekas un to ietekmi uz masu mediju
vidi Latvija.

Si zinatniska raksta meérkis ir noskaidrot, ka koronavirusa Covid-19
izraisita krize ietekméjusi/ietekmé regionalo mediju darbu un sabiedribas
attieksmi pret medijiem. Lai izzinatu, kada ir regionalo mediju loma Covid-19
izraisitas krizes perioda un ar kadam problémam nakas saskarties, ka ari
kads ir patérétaju viedoklis par regionalo mediju darbu, tika veikts daudz-
pakapju pétijums: 1) aptaujas anketa auditorijai (1428 respondenti);
2) aptaujas anketa nacionalo un regionalo mediju vaditajiem (26 respon-
denti); 3) regionala laikraksta Alitksnes un Malienas Zinas satura analize
(valstl noteiktas arkartéjas situacijas laika, 12.03.2020.-10.06.2020.);
4) dzilas, daleji strukturétas intervijas ar regionalo mediju patérétajiem;
5) dzilas, daléji strukturétas intervijas ar regionalo mediju redaktorém -
Ivonnu Plaudi (Neatkarigas Tukuma Zinas - Kurzeme), Anitu Rozentali
(Bauskas Dzive - Zemgale), Ligu Viksnu (Aliksnes un Malienas Zinas -
Vidzeme) un Maru Nizinsku (Rézeknes Véstis - Latgale).

Pétljumam nepiecieSamie dati ieguti, izstradajot un izplatot divas
aptaujas anketas, kas elektroniska forma izsiititas regionalo mediju audito-
rijai un mediju vaditajiem, istenota regionala laikraksta Aliiksnes un Malienas
Zinas satura analize, atlasot visus Covid-19 tematikai veltitos rakstus un péec
noteiktam kategorijam veicot to analizi. IepriekS vienojoties par sarunas
formu (attalinati vai klatiené - ieverojot valsti noteiktos arkartejas situacijas
ierobezojumus), istenotas dzilas, daléji strukturétas intervijas ar regionalo
mediju redaktorém un mediju patérétajiem. Apjomigas intervijas atSifrétas,
izanalizetas péc izveidotajam kategorijam un zimigakie citati atainoti
sagatavotajaraksta.

Latvijasregionalo mediju raksturojums

Regionalie mediji ir loti nozimiga, neaizvietojama Latvijas mediju telpas
dala. Jau kop$ Otra pasaules kara beigam, kad padomju masu mediju sistéma
noteica obligatu laikrakstu esamibu katra rajona un katra republikas no-
zimes pilséta, tiem ir butiska loma lokalas kopienas dzive, identitates
veidoSana, piederibas radiSana. Lai gan sakotnéji Zurnalistu pienakums bija
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veidot varasideologijai piederigu simbolisko vidi (Grigulis, Treijs 1984: 595),
tomeér lidztekus jau tolaik tie veidoja ari kopéjus lokalos simbolus, pasdefi-
néjumus un pasvertéjumus, konstruéja t. s. identitates stastus, kas vienlaikus
gan vienoja, gan ari1 veidoja lokalas kopienas atSkiribu no citam kopienam,
tostarp - lielas padomju kopienas (Zelce 2006: 150).

Regionalie mediji ir piedzivojusi vairakkartéjas transformacijas - struk-
turalas, saturiskas, ideologiskas, profesionalas, tehnologiskas u. c. Laikam
ritot, mainijies ari Zurnalistu prestiZs sabiedribas vertéjuma - no augsta
sociala statusa padomju perioda (Jakubowicz 2004; BrikSe 2005), tautas
varoniem - Atmodas perioda (BriksSe u. c. 2002; Hiebert, Gross 2003), lidz
duali vertétiem (atzinigi - pétnieciska Zurnalistika un ari kritiski — dzeltena
prese) miisdienas (Sulmane, Uzule 2018). Profesijas prestiza mazina$anos
sekméjusi vairaki faktori - informacijas pieejamiba un darba temps, dzel-
tenas preses popularitate, interneta mediju attistiba un nekontrolétiba,
profesionalo standartu mazinasanas.

Mediji simboliski tiek uztverti ka logs uz pasauli, savukart regionalie
mediji tiek salidzinati ar logu uz to pasaules dalu, kura dzivo regionalo mediju
patérétaji (McNair 2006: 37). Lokalais tuvums ar auditoriju vienlaikus ir gan
ieguvums, gan ari drauds. Proti, geografiskais tuvums (kopigas dzives
telpas/vides daliSana) palidz ieraudzit un fiksét pat vismazakos notikumus
kopienas ikdiena, sekmeé auditorijas uzticéSanos un savstarpéjo komunika-
ciju, ka art abpuséju mijiedarbibu (tematu ieteikumi no auditorijas, vérsanas
péc palidzibas pie Zurnalistiem), tapat palidz radit piederibu videi un telpai,
konstruét lokalo identitati. Tomeér vienlaikus savstarpéjais tuvums (jo 1pasi
emocionalais) rada ari draudus - kliistot par auditorijas draugiem, Zurnalisti
riské pazaudet vai mikstinat sargsuna funkciju (varas parstavju darbibas
uzraudzibu), mazinat profesionalas vértibas un standartus (objektivitati, ne-
itralitati, neatkaribu u. c.), sagatavojot materialus par pazistamiem cilvékiem,
turklat galvenokart pozitivi konotivus materialus, ari saskarties ar rutinu
medija satura veidoSana (vienveidigi temati, informacijas avoti).

Lai gan regionalo mediju loma mediju daudzveidibas nodrosinasana,
ticamas un profesionali veidotas informacijas izplatiSana, lokalas kopienas
identitates un vienotibas veidosan3, lokalo fenomenu fikséSana un unikala
satura radiSana, ka ari regionalas varas kontroles nodrosinasana ir neaiz-
vietojama, tomér miisdienas regionalo mediju eksistence ir apdraudéta. Jau
ilgstosi regionalie mediji ir spiesti stradat izdzivoSanas reZima un cinities par
savu mediju eksistenci. Ar1 citvalstu pétijumi liecina, ka regionalo mediju
skaits sariik (Clark 2020). Sadu situiciju radijusi vairaki faktori: auditorijas
paradumu maina (elektronisko mediju un socialo mediju patérina pa-
lielinasanas); demografiska situacija valsti un drukato mediju patéretaju
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skaita samazinasanas; ekonomiska situacija valstl (iedzivotaju ienakumu
samazinasanas); nevienlidziga konkurence reklamas tirgi (pasvaldibu
dotétie informativie izdevumi); zemais atalgojums un darbinieku trukums
regionalajos medijos.

Jau 2008. gada piedzivota ekonomiska krize Joti smagi skara regionalos
medijus (samazinajas tirazas, periodiskums, redakcionalie iepémumi,
Zurnalistu skaits redakcijas, atalgojums) (Uzule 2018), savukart korona-
virusa Covid-19 pandémijas radita krize regionalo mediju vaditajiem Latvija
liek pienemt loti smagus lémumus, tostarp ari lemt par medija slegSanu,
pieméram, kops 2020. gada 1. oktobra Kurzemé drukata veida vairs neiznak
Liepajas novada regionalais laikraksts Kursas Laiks (1990-2020). Mediju
vaditaju aptaujas rezultati apliecina, ka 96 % respondentu Covid-19 pandé-
mija un valsti noteiktie ierobezojumi ir ietekméjusi vinu parstaveto mediju;
visbiezak visi respondenti norada divus faktorus - samazinajies reklamas
apjoms un medija ienakumi. Krize pilniba mainijusi regionalo mediju vadi-
taju attistibas planus, pieméram, dazadot informacijas izplatiSanas kanalus,
modernizét tehnologisko nodrosinajumu, tadéjadi paplasinot auditorijas
loku, papildinat profesionalas prasmes, palielinat redakcijas darbinieku
skaitu, lai mazinatu Zurnalistu parslodzi.

Laikraksta Bauskas Dzive redaktore uzskata, ka regionalie mediji no $is
krizes neatgusies: ,Reklamdevéji daudzi ir pilniba pazaudéti, jo pargajusi uz
sociadlajiem tikliem, virtualo vidi. Bez atbalsta es regionalajai presei ilgu mtzu
neprognozéju - abonentu skaits sartk, tirdzniecibas vietu skaits sarik,
reklamdevéji un reklamas ienémumi sartik. No ka dzivot?,” retoriski jauta
Rozentale, piebilstot, ka Sobrid nemitigi piedalas projektu konkursos un
attista laikraksta portalu, kur gan sludinajumu un reklamu izcenojums,
salidzinot ar laikraksta nopubliceto reklamu izcenojumu, ir loti zems, l1dz ar
to ari ienakumi nelieli. ,Sada tempa stradajot un attistoties, palielinot
laikraksta cenu, optimizéjot visus iespéjamos izdevumus, sanemot no valsts
atbalstu, aizvien palielinoties pasvaldibas izdevumu intervencei, regionalie
mediji spés eksistét vel divus gadus,” prognozé regionala laikraksta
Neatkarigas Tukuma Zinas galvena redaktore Plaude.

Regionalie mediji sabiedribas vértéjuma

Aktualas informacijas iegtiSanai cilvéki vislabpratak izmanto tradicio-
nalos medijus: TV - 20,1 %, radio - 15,4 % un drukatos preses izdevumus -
10 %. Ta liecina pétijuma laika istenotas sabiedribas anketésanas rezultati.
Péc tam seko interneta mediji: interneta zinu portali - 21,2 % un preses iz-
devumi tieSsaisté - 5,9 %. Socialos medijus, pieméram, Facebook, Drau-
giem.lv, Twitter u. c., aktualakas informacijas ieguvei izmanto galvenokart
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gados jaunakie respondenti (16-20 gadi), kuriem socialie mediji (60,2 %) ir
otrs biezak izmantotais informacijas ieguves veids aiz interneta portaliem
(85,4 %). Savukart vecaka respondentu grupa (77 un vairak gadi) nepiecie-
$amo informaciju pamata iegtist no TV (90,6 %), radio (66,9 %) un drukata-
jiem preses izdevumiem (59,8 %), bet gandriz nemaz nelieto socialos medi-
jus (1,6 %). Ar1 citu péetijumu rezultati norada uz $adu pasu tendenci, proti,
dazadu informacijas resursu patérin$ ir ciesi saistits ar cilvéku vecumu -
jo jaunaka auditorija, jo vairak lieto internetu (socialos medijus un zinu
portalus), izmanto digitalas platformas, bet jo vecaka auditorija, jo biezak
izmanto televiziju, radio un presesizdevumus (Latvijas Fakti2018: 9).

Drukatas preses lietoSanas paradumi informacijas ieguvei mainas lidz ar
respondentu vecumu, proti, jo cilvéks klust vairak nobriedis, jo vairak iz-
manto drukatas presesizdevumus (sk. 1. attélu). Drukatos preses izdevumus
respondenti visbiezak izmanto majas, turklat informacijas ieguvei sievietes
tos lieto biezak neka viriesi. Drukatie izdevumi vairak tiek lasiti Latvijas
kultarvesturiskajos regionos (visvairak Kurzemé - 43,5 %), nevis Riga
(26,5 %), ka ar1 tos biezak patére cilvéki ar zemakiem ienakumiem (regionos
cilveku ienakumi ir zemaki neka galvaspilséta, lielakajai dalai pensionaru
pensijas ir nelielas). Apgalvojumam, ka drukatie preses izdevumi ir
analitiskaki neka citi mediji, biezak piekrit pusmuZa un vecaka gada gajuma
respondenti - tie, kas visvairak So mediju veidu izmanto.

16-20 gadi
21-31 gads
32-46 gadi

1. attéls. Drukatas preses izdevumu patérins pa vecuma grupam
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Ta ka drukato presi visvairak lasa videjas un vecakas paaudzes ]audis, tad
vini ar1 biezak neka jauniesi (16-20 gadus veci cilveki - 36,0 %) noradijusi,
ka preses lasiSana viniem ir ka patikama atptuta. Par bitisku priekSnosa-
cljumu drukatas preses patérinam vid€jas un vecakas paaudzes respondenti
(74,8 %) min taktilo sajutu - iespéju turet drukato laikrakstu vai Zurnalu
rokas. Sadi rezultati skaidrojami ar preses izdevumu pieejamibu (geografiski
un tehnologiski) un abonésanas paradumiem, lietotprasmi un iemanam, ari
ar atskirigo dzives tempu, paaudZu parmantotajam mediju patéréSanas
tradicijam un dzivesveidu, intereSu un medija piedavatas informacijas
saturisko segmentaciju.

Apkopojot informaciju par regionalo mediju auditoriju, iespéjams izvei-
dot vidéja regionalo mediju patéretaja socialdemografisko portretu: latvietis
(52,8 %), ar videjo, vidéjo profesionalo (47,3 %) vai augstako (46,2 %)
izglitibu, ir precejies (51,0 %) vai ari atraitnis (54,1 %), majsaimnieciba
audzina vismaz 3 bérnus vecuma lidz 18 gadiem (54,9 %) un vina personigie
ienakumineparsniedz 300 (52,5 %) 11dz 500 eiro ménesi (52,1 %).

Lokalo kopienu iedzivotaji labprat lasa regionalos laikrakstus (vinus
interesé to piedavatais unikalais saturs), tikai aizvien biezak (ierobeZoto
finansialo resursu dél) cilveki, nevis pasi iegadajas (aboné vai perk), bet gan
atrod citus (bezmaksas) veidus, ka iegiit regionalo presi. Pétijuma laika
veiktas aptaujas rezultati apstiprina So tendenci - 34,5 % visu respondentu
noradijusi, ka Sogad (2020. gada) perk/aboné drukatos preses izdevumus
mazak. Turklat bieZak neka citas sociali demografiskas grupas tiesi atraitni
vai atraitnes (48,6 %), ka ar1l mazak situeti cilveki (ar ikméneSa ienakumiem
11dz 300 eiro (44,3 %)) bijusi spiesti pienemt Sadu lemumu.

Lai preses izdevumus varétu izmantot bez maksas, teju tresa dala res-
pondentu (29,3 %) noradijusi, ka drukatos preses izdevumus vismaz reizi
ménesiaiznemas no radiem, kaiminiem vai kolégiem. 22,9 % drukatos preses
izdevumus lasa veikala, kioska vai preses tirdzniecibas vietas. Biezak sadi
rikojas atraitni (25,4 %) vai arl Skirteni (30,7 %), tadéjadi gan ietaupot
finanses, gan ari socializéjoties. Ja drukatie preses izdevumi parstatu iznakt,
to trukumu izjustu gandriz puse (45,1 %) visu aptaujato respondentu,
visvairak vecakas paaudzes cilveki (61 lidz 76 gadus veci - 61,9 %, vecaki
par 77 gadiem - 65,2 %), kas So mediju veidu ar1 visbieZak patére. Sievietes
(53,3 %) biezak neka virieSi (35,4 %) noradijusas, ka drukatie preses
izdevumi vinam pietruktu.

Regionalas zurnalistikas spéks slépjas lokalajas zinas, kuras iespéjams
iegut informaciju par lokalo telpu, cilvékiem un notikumiem - ,lokala Zur-
nalistika informé par lokalajam problemam, lokalo politiku un lokalajiem
iedzivotajiem” (Cole 2006: 74). Ari pétijuma rezultati apstiprina, ka cilvekus
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regionalajos medijos visvairak interesé lokala informacija - pasvaldibas un
novada zinas (12,2 %), kam seko kulturai (11,1 %) veltitie raksti, dzives-
stasti/intervijas (8,8 %), izglitiba (8,6 %), ekonomika (8,6 %), sports (8,5 %),
politika (8,2 %) un lauksaimnieciba (7,9 %). Cilveki padzilinatak intereséjas
par tematiem, kas skar vinus personigi, pieméram, par lokalam aktualitatem
un notikumiem, izglitoSanas iespéjam, darbu, finansém un hobijiem. Daudzi
aptaujatie cilveki noradijusi, ka vinus ipasi interesé regionalo izdevumu
redaktoru slejas un viedokli (7,7 %), ka ari reklamas un sludinajumi (6,3 %).
Lai gan aptaujas rezultati liecina, ka demografiskas zinas - tuveja apkartne
dzimusSie (4,6 %), ka ar1 séru vestis un lidzjutibas (4,9 %) - respondentus
interesé mazak, tomér veikto interviju laika vairaki cilveki atzina, ka $is
rubrikas ir vienas no pirmajam, kuras vini izlasa.

Atlasot aptaujas laika iegutas atbildes péc respondentu vecuma, interesé-
josakas rubrikas regionalajos laikrakstos ir Joti lidzigas, nedaudz mainoties
prioritasu secibai. JaunieSiem vecuma lidz 31 gadam ir lidzigas intereséjoSas
témas, vini vairak lasa par lokalajiem notikumiem, ka ari par aktivas atpiuitas
un izklaides iespéjam. Ari vecuma grupas 32-46 gadi un 47-60 gadi cilveku
intereses ir lidzigas - abas grupas iecienijusas rakstus par pasvaldibas un
novada aktualitatém, kultiru un jaunumiem izglitibas joma vai ekonomika.
61-76 gadu grupa un ari respondenti vecaki par 77 gadiem vienlidz bieZi par
sev tikamakajam rubrikam regionalajos laikrakstos atzinusi pasvaldibas un
novadu zinas, kultiiras jaunumus, ka ari dzivesstastus un intervijas.

Zimigi, ka, pieaugot respondentu vecumam, palielinas cilvéku skaits,
kurus 1pasiinteresé pasvaldibas un novada zinas, raksti par lauksaimniecibu,
ka art séru véstis un lidzjutibas. Izglitibas rubriku aktualitate mainas lidz ar
respondentu saskari ar izglitibas sistemu: l1dz 20 gadiem interese ir augsta
(respondenti vel pasSi macas, stude); 21-31 gadu vecuma ir neliels kritums
(izglitibaieguita); veélakajos vecuma posmos verojams atkal intereses kapums
(skolas gaitas uzsak bérni un mazbérni).

Regionalo mediju funkcijas krizes perioda

Krizes perioda neatkarigu un uzticamu mediju darbs ir jo ipasi nozimigs -
operativas, aktualas un ticamas informacijas iegu$anai, analizei, skaid-
rosanai, psihologiskajam atbalstam, nepiecieSamas palidzibas (padomu)
sanems$anai. Arvalstu pétijumi liecina, ka sabiedribas apzina regionalo
laikrakstu veidotaji, galvenokart, tiek asociéti ar labiem draugiem un
kaiminiem, kas ,rupéjas par kopienu, raksta par interesantiem cilvékiem un
grupam, izprot lokalo kopienu un tas vajadzibas, ka ar1 piedava iesp€jamos
risindjumus problému gadijuma” (Poindexter u. c. 2006: 78). Veiktais
pétijums apstiprina - Latvijas iedzivotaji labprat patéré regionalos medijus,
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tiem uzticas (viena no visvairak lasitajam rubrikdm regionalaja preseé ir
redaktora sleja un viedoklis, tadéjadi apliecinot Zurnalistu augsto autoritates
statusu kopiena), vinu viedokli ieklausas un nem vér3, lidz ar to tiesi regio-
nalo mediju devums krizes laika ir jo 1pasi nozimigs. Ari regionalo mediju
veidotaji atzinigi izsakas par savu darbu arkartéjas situacijas perioda:
visaugstak vini pasi verté sagatavoto materialu objektivitati (labi un loti labi
novertéjusi - 88,4 %) un darba operativitati (88,4 %), tai seko sabiedribas
izglitoSanas funkcijas (84, %) un informacijas daudzveidibas nodroSinasana
(73 %). Kritiskak verteta savstarpéja komunikacija ar auditoriju (65,4 %) un
informacijas avotu pieejamiba (57,7 %).

Covid-19 saslimstibas pirma vilna laika regionala laikraksta Aliitksnes un
Malienas Zinas veiktas satura analizes rezultati liecina, ka rakstu tematika,
kas veltita koronavirusam, ir loti dazada, tomér lielakoties tiek skaidroti
valdibas un pasvaldibas pienemtie lemumi, butiska vieta atvéléta ari izgli-
tibas, kultiiras un socialas jomas tematiem. Regionalas avizes veidotdji
lidztekus tradicionalajam funkcijam (informét, uzraudzit pie varas esosos,
skaidrot, izglitot, izklaidét) (Apker, Eggly 2004; Pasti 2005; Hadwin 2006)
isteno ari daudzas citas funkcijas, pieméram, likumdoSanas uzrauga funkciju,
veicot eksperimentus sabiedriskas iestadés un konstatejot, vai un ka tiek
ieveroti valstl noteiktie ierobezojumi saslimstibas mazinasanai ar korona-
virusu Covid-19. Ja sakotnéji lielveikalos Zurnaliste noverojusi ,stihisku
iepirkSanos ar pilniem iepirkumu ratiem ar grikiem, makaroniem, cukuru un
tualetes papiru,” tad velak sitendence jau ir mazinajusies (Apine 2020a: 6-7).
Veiktie eksperimenti, kuru laika Zurnalisti fiks€ja, vai, pieméram, veikalos un
kafejnicas tiek ievéroti valsti noteiktie arkartéjas situacijas ierobezojumi un
drosibas pasakumi, laikraksta saturu dara analitiskaku un saistosaku, ka ar1
motivé pardomat ikkatra individualo ricibu un atbildibu, sekméjot korona-
virusaizplatibasierobeZoSanu.

Ta ka regionalo mediju veidotaji vel aizvien izpelnas augstu sabiedribas
uzticibu savam darbam, ka ari loti daudzas valsts iestades arkartéjas
situacijas laika (12.03.2020.-10.06.2020.) bija slégtas apmekletajiem, jo
stradaja attalinati, savukart regionalo laikrakstu redakcijas daudzviet bija
atvertas visu krizes periodu, regionalo laikrakstu veidot3ji ir vieni no pirma-
jiem, pie kuriem sabiedriba vérsas péc palidzibas, tadéjadi Zurnalisti pilda ar1
drauga un padomdevéja funkciju. Ta pieméram, laikraksta Aliiksnes un
Malienas Zinas redakcija versusies Aliiksnes pasta nodalas darbiniece Dace
Malkalniete un sudzeéjusies par senioru vienaldzigo attieksmi pret noteik-
tajiem droSibas pasakumiem. ,Es nezinu, pie ka vél vérsties. Aluksnes vecaka
gada gajuma cilvéki nereagé uz noradijumiem. Stradaju pasta un par mani pat
suidzas, ka lieku ieverot gan izolaciju, gan drosibas pasakumus, bet man ir, ko
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sargat — mana gimene,” norada sieviete (Jargane 2020b: 8-9). Intervéetas
zurnalistes atzina, ka bijusi vairaki gadijumi, kad kolégiem nacies reali
iesaistities, pieméram, doties l1dzi uz socialo dienestu, lai palidzetu nokartot
trucigas personas statusu un cilveks varétu sanemt pilsétas zupas virtuve
siltas pusdienas. Tapat Zurnalisti regulari sagatavo materialus par to, ka
veiksmigak izvairities no virusinfekcijam, kadi produkti stiprina cilveku
imunitati, tiek skaidrots, kadam noliikam kalpo sejas maskas un kad tas
nepiecieSams lietot, tadéjadi izglitojotlasitajus (Lagzdina 2020).

Publikaciju satura analizes rezultati apliecina, ka koronavirusa Covid-19
krizes laika regionala medija Alitksnes un Malienas Zinas veidotaji veikusi ari
sociala darbinieka un psihologa funkcijas, sagatavotajos materialos véstot,
pieméram, par socialas labdaribas kustibam, kuras iespéjams ziedot datorus
skoléniem, lai nodroSinatu iesp&ju macities attalinati (Apine 2020b), ka ari
brivpratigi palidzot 1pasajas riska grupas esosSajiem cilvékiem - ,nopirkt
produktus, izvest pastaigaties suni vai vienkarsi piezvanit un aprunaties”
(Apine 2020c: 16). Ta ka noteiktie ierobeZojumi ilgstosa laika posma ietekme
passajitu un emocionalo stavokli, laikraksta periodiski bija lasami raksti par
to, ka mazinat stresu, jégpilni aizpildit brivo laiku, kur versties péc palidzibas
(Viksna 2020). Sada veida raksti ne vien mudina apjaust situicijas nopiet-
nibu, but aktiviem un palidzet lidzcilvékiem, bet ari veicina lokalas kopienas
vienotibu un depresiva noskanojuma mazinasanos. Zurnalisti viedokla slejas
regulari mudinaja cilvékus saglabat mieru un optimismu: ,Afrikas ctiku méri
pardzivojam, pardzivosim ari Covid-19” (Jargane 2020a: 2).

Koronavirusa pandémijas laika regionalo laikrakstu lasitaji 1pasi aktivi
iesaistijas laikraksta satura veidoSana, iesakot témas, iesaistoties diskusijas
par ieprieks publicétiem materialiem, zvanot uz redakciju un pauzot bazas
par notiekoSo sabiedriskas vietas, zinojot par ierobeZojumu parkapumiem
(Lizdika 2020). Zurnalisti labprat atsaucas ierosinajumiem, veica zinojumu
izpéti par ierobeZojumu parkapumiem, istenoja eksperimentus, regulari
savas publikacijas atgadinaja lasitajiem par Ministru kabineta rikojumiem
arkartejas situacijas laika, aicinaja but atbildigiem un izpalidzigiem, skaid-
roja situacijas nopietnibu (publiceta atklata intervija ar Covid-19 parslimo-
juSu meiteni par vinas guto pieredzi un neiejutigo sabiedribas attieksmi)
(Jargane 2020c), tadéjadi pildot ar1 lokalas kopienas sirdsapzinas funkciju.
Sada veida materiali (kopienas parstavja reala pieredze) gan izglito sabied-
ribu par slimibas norisi, gan arl emocionali palidz izprast inficéto cilveku
situaciju. Patiesais stasts un lokalais tuvums (viens no mums) vel jo vairak
empatiski tuvina kopienas iedzivotajus.

Mediju parstavju anketas rezultati liecina par lidzigu funkciju izpratni,
proti, ka tris svarigakas mediju lomas krizes perioda respondenti norada -
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operativi informét (32,1 %), vairot sabiedribas zinasanas (20,5 %) un anali-
zét radusas problémas (16,7 %). Retak tiek minétas ari Sadas lomas - aizsta-
vet cilveku intereses (10,3 %), uzraudzit pie varas esosos (9 %) un izklaidét
(6,4 %). Zimigi, ka neviens aptaujatais respondents ka svarigu mediju lomu
krizes perioda nav noradijis - atklat nelikumibas, tad€jadi apstiprinot pozi-
tivas konotacijas tendences regionalo mediju satura un ari gauso sargsuna
funkcijas pildiSanu. Ar1 anketésanas laika mazak neka puse visu atbildéjuso
mediju vaditaju Joti labi vai labi novértéjusi varas parstavju uzraudzibas no-
droSinajumu (46,1 %) un savstarpéjo komunikaciju ar citu mediju darbinie-
kiem (38,4 %). Par vienu no lielakajiem ieguvumiem krizes laika regionalo
mediju parstavji uzskata jauniegitas/papildinatas digitalo mediju un socialo
platformu lietoSanas prasmes, ka ar1 pieredzi problémsituaciju risinasana.

Detalizétak ar apjomiga pétijuma rezultatiem bls iespéjams iepazities
zinatniskaja krajuma ,Latvijas mediju ekologija 2020. gada pandémijas
krizé” (Uzule 2021), kas tiks publicéts 2021. gada nogalé.

Secinajumi

Pandémijas apmérus sasniegusa koronavirusa Covid-19 izraisita krize
izmainija regionalo mediju darbu - dazadojas informacijas ieguves veidi,
savstarpéja komunikacija un ari to raditais saturs, palielinajas mijiedarbibas
intensitate ar auditoriju, tomeér vienlaikus ievérojami samazinajas abonentu
un reklamdevéju skaits (11dz pat 50 %), lidz ar to ar1 kopéjie ienémumi, radot
nopietnus draudus mediju eksistencei. Finansiala situacija vairakus vadita-
jus spiedusi veikt reorganizacijas uznémuma - samazinat darbinieku skaitu
un ari atalgojumu, lemt par periodiskuma samazinasanu, cenu paaugstina-
Sanu, tadéjadi, riskéjot vél jo vairak samazinat lasitaju skaitu un arl ienému-
mus. Vairaki regionalo mediju vaditaji paredz, ka gada laika, neuzlabojoties
situacijai, mediju darbiba tiks partraukta.

Sabiedriba atzinigi novérté un uzticas regionalo mediju darbam, labprat
ar1 tos pateére, tomér aizvien biezak nevar atlauties maksat par to radito
saturu. Aptaujas rezultati apliecina, ka lidz ar katru sasniegto miiZa desmit-
gadi palielinas cilveku interese par lokalajiem notikumiem (jaunumi pasval-
diba un novada, kultiira un sporta) un lidz ar to ariregionalo mediju patérina
intensitate. Lokalais tuvums vairo savstarpéjo uzticéSanos starp regionalo
mediju darbiniekiem (vinu radito saturu) un lokalas kopienas iedzivotajiem
(auditoriju). Mijiedarbiba (vérsanas péc padoma un palidzibas, piedaliSanas
satura veidoSana, ierobezojumu parkapumu fikséSana) jo ipasi aktivizejas
Covid-19 izraisitas krizes laika, kad valsts un pasvaldibas iestazu durvis
bija slégtas (darbs norisinajas attalinati), savukart regionalo laikrakstu
redakcijas lasitajiem daudzviet bija atvértas visu arkartéjas situacijas laiku.
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Covid-19 strauja izplatiba mainijaregionalo mediju ierasto dienaskartibu,
informacijas vakSanas metodes un komunikaciju (attalinatas intervijas,
video konferences un sédes, virtualas tikSanas elektroniskas sazinas platfor-
mas), ka ari radito saturu. Proti, satura analizes rezultati apstiprina Covid-19
tematikas prioritaro statusu (daudzskaitligums, nepartrauktiba, novieto-
jums) regionala laikraksta Aliitksnes un Malienas Zinas satura. Ar Covid-19
veltito materialu palidzibu Zurnalisti informéja auditoriju par aktualakajiem
notikumiem, skaidroja valdibas pienemtos lemumus, motivéja rikoties atbil-
digi, apel€ja pie sirdsapzinas, aicinaja but savstarpéji izpalidzigiem, nosodija,
mierinaja un ari glaba. Zurnalisti arkartéjas situacijas laika veica ne vien
informatora, bet ari pedagoga, psihologa un sociala darbinieka funkcijas
(izglitojot, skaidrojot, nomierinot, motivéjot un palidzot), tomeér vienlaikus
samazinotvienu no savam pamatfunkcijam - uzraudzit pie varas esosos.

Regionala prese ir vienigais varas lidzsvara mehanisms regionos, kas veic
varas kontroli pasvaldibas, tapat vienigais, kas regulari fiksé lokalas vides
unikalitati, veicina lokalas identitates konstruéSanu, piederibas sajutas
radiSanu, nodrosSina objektivas informacijas ieguvi no uzticamiem avotiem.
Nesanemot nepiecieSamo atbalstu no valsts varas parstavjiem (finansialu
palidzibu, nodoklu atvieglojumus, likumdoSanas sakartosanu), regionalo
mediju eksistence jau 2021. gada nosléeguma bus apdraudéta, lidz ar to
daudzpusiga mediju vide, viedoklu dazadiba, objektivas informacijas pie-
ejamibaregionos, ka arilatviesuliteraras valodas un kultiiras saglabasana.
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